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Wie sieht die Medienausstattung in den Haushalten aus?

Gerdteausstattung im Haushalt, 2013, Auswahl (Angaben in %)

Handy 100

Computer/Laptop 99
Fernseher
Internetzugang

Digitalkamera

Radio 1 1 1 1 1 1 1 1 | 90

MP3-Player 83
Smartphone 81

Feste Spielkonsole : : : : : : : 76

DVD-Player (nicht PC) I 64

Tragb. Spielkonsole 59

DVD-Rekorder : : : : : 57

DVD-Rekorder mit Festplatte : : : 37

Tablet-PC : : : 36

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 110

Basis: n=1.200, 12-19 Jahre. Quelle: JIM-Studie 2013, mpfs, S. 6.
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Welche Medien besitzen Jugendliche selbst?

Gerdtebesitz Jugendlicher, nach Geschlecht, 2013 (Angaben in %)

' : : : : : : : : : 99

Handy

Computer/Laptop 30

MP3-Player

Smartphone OMadchen

Fernsehgerat B Jungen

Radio

Digitalkamera

Tragb. Spielkonsole

Feste Spielkonsole

DVD-Player (nicht PC) —ng4

DVD-Rekorder ohne
Festplatte

Tablet-PC

DVD-Rekorder (mit
Festplatte)

30 40 50 60 70 80 20 100

Basis: n=1.200, 12-19 Jahre. Quelle: JIM-Studie 2013, mpfs, S. 8.
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Welche Medien werden in der Freizeit am haufigsten genutzt?

Tagliche Nutzung 2013, nach Alter, Auswahl (Angaben in %)

89
Fernsehen

[*2]
(4]

Radio horen

Musik auf CD, Kassetten oder MP3

hoéren 110-12 Jahre

W13-16 Jahre
W17-19 Jahre

Im Internet sein

Computer nutzen: lernen, arbeiten,
spielen
16
Mit Spielkonsole spielen 8
6
0 20 40 60 80 100
Basis: n=1.063 Jungen und Mé&dchen, 10-19 Jahre. Quelle: iconkids & youth international research:

Trend Tracking Kids 2013, S. 88-90.
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Tagliche Nutzungsdauer verschiedener Medien 2013

Nach Altersgruppen, Nutzungsdauer in Minuten/Tag

300

B Gesamtbevodlkerung ab 14 Jahren B 14- bis 29-Jahrige

N
o
N

250

200

150

100 -

50 -

o -
Fernsehen (1) Horfunk (2) Internet (3) Zeitung (4) Tontrager (2) Buch (4) Zeitschrift (4)
Basis: Erwachsene ab 14 Jahren in Deutschland, Quellen: (1) AGF/GfK: 1. Halbjahr 2013, (2) ma 2013/1, (3) ARD-/
Mo-So. ZDF-Online-Studie 2013, (4) Massenkommunikation 2010,
in: van Eimeren/Frees 2013, S. 371. Seite 7
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Welche Medientatigkeiten sind Jugendlichen wichtig?

~Welche Medientatigkeiten sind dir sehr wichtig/wichtig?", nach Geschlecht, 2013 (Angaben in %)

' ' ' ' ' ' ' ' Jo1
89

Musik zu horen

87

Internet zu nutzen

Handy zu nutzen

Radio zu horen

O Mdadchen
Biicher zu lesen

®Jungen
Fern zu sehen
PC-/Videospiele nutzen
Tageszeitungen zu lesen
0o 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Basis: n= 1.200, 12-19 Jahre. Quelle: JIM-Studie 2013, mpfs, S. 13.
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Woher holen sich junge Menschen Informationen?

Nennung von mind. einem Angebot der betreffenden Gattung, nach Mediengattungen und
Themen, 2012, Auswahl (Angaben in %)

100

mAllgemein 90,2

90 (e e
@ Politische Meinungsbildung

80 72,6 Gruppenbezogene Trends |

70

60

50

40

30

20

10

Fernsehen Radio Zeitung Internet Interpersonale Kommunikation

Basis: n=216, 14-29 Jahre. Quelle: Studie ,Informationsrepertoires der deutschen Bevélkerung®, 2012, in:
Hasebrink/Schmidt 2013, S. 6.

Seite 9

© Internationales Zentralinstitut fir das Jugend- und Bildungsfernsehen (1ZI)



www.jugendfernsehen.de

Grunddaten Jugend und Medien 2013/2014

Meinungsbildung bei politischen Themen

Die 10 meistgenannte Quellen, 14-29 Jahre, 2012 (Angaben in %)

Freunde | 5,5

RTL Nachrichten | 5,8

N24 Nachrichten | 6,7

Bild-Zeitung | 7,2

facebook.com | 7,5

n-tv Nachrichten | 7,9

web.de | 9,3

google.de | 10,6

spiegelonline.de | 12,1

Tagesschau | 28,1

Basis: n=166, 14-29 Jahre. Quelle: Studie ,Informationsrepertoires der deutschen Bevélkerung®, 2012, in:
Hasebrink/Schmidt 2013, S. 9.
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Welche Themen bevorzugen Heranwachsende in den Medien?

Auswahl, 2013 (Angaben in %)

Downloads/Musikhoren)
Sexualitat
sareromse |
0 2 4 6 8 10 12
Basis: n=1.787, 12-19 Jahre Quelle: Janger in: Schorb, 2013, S. 35.
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Uber welche Themen mochten Heranwachsende in den Medien
informiert werden?

Thema ,,wichtig" oder ,,sehr wichtig", nach Alter, Auswahl, 2013 (Angaben in %)

Handy/Computer/ 71

Internet

Filme/Fernseh-
sendungen

Zukunftsplanung

(Ausbildung/Beruf) 65

Krieg/Frieden m12-15 Jahre

E 16-19 Jahre

Kinder-/Jugend-/
Menschenrechte

Style/Mode

Liebe/Partnerschaft/
Sexualitat

o 10 20 30 40 50 60 70 80

Basis: n=1.787, 12-19 Jahre QUe”e: J'L'lnger in: SChOI’b, 2013, S. 27.
: . ,
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Wenig aktive Medienpraxis/-arbeit bei Jugendlichen

~Hast du schon einmal an einem Film-, Zeitungs- oder Radio-/Podcastprojekt mitgewirkt?"
(Angaben in %)

0OJa @ENein ONicht beantwortet

Filmprojekt

Zeitungsprojekt

Radio-/Podcastprojekt

o 25 50 75 100

Basis: n=2.396, 12- bis 18-jahrige SchiilerInnen Quelle: Jugendstudie Baden-Wurttemberg 2013, S. 27.

aus Baden-Wirttemberg
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Wie kompetent fuhlen sich Eltern in Fragen der Medienerziehung?

Angaben der Eltern, nach Altersgruppen der Kinder (Angaben in %)

Gesamt

Eltern von 3- bis 5-Jahrigen

Eltern von 6- bis 11-Jahrigen

Eltern von 12- bis 19-Jahrigen

Basis: Eltern, n=468.

Osehr @etwas Oweniger Ogar nicht

21

23

16

Quelle: FIM-Studie 2011, in: Ebert u.a., S. 201.
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Jugendliche und Fernsehen
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TV-Sehdauer nach Alter
Nach Alter, 2012, Sehdauer in Minuten

350

305

300

250

200

150

100

50

o _
3-13 Jahre 14-29 Jahre 30-49 Jahre 50-64 Jahre ab 65 Jahre
Basis: BRD gesamt, Mo-So, 03:00-03:00 Uhr. Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, pc#tv, TV-Scope
(seit 2009), Fernsehpanel (D+EU), in: Gerhards u. a. 2013,
S. 203. Seite 16
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Vergleich Gesamtbevolkerung-Jugendliche/junge Erwachsene:
Fernsehnutzungsformen plus Onlinevideos

2013, Angaben in %

klassisches TV
linear

TV zeitversetzt

TV-Sendungen
und Videos via

mGesamt m14-29 Jahre

Internet
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Basis: Fernsehen: Erwachsene ab 14 Jahren, TV Scope, 1.1.-30.06.2013 Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK (D+EU);
(vorlaufig); Online: alle Befragten ab 14 Jahren, Mediennutzung gestern, ARD/ZDF-Onlinestudie 2013, in: Frees/van Eimeren
Mo-So, 5:00-24 :00 Uhr (n=1.800). 2013, S. 376. Seite 17
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Welche TV-Sender waren 2013 bei Jugendlichen am beliebtesten?

Liebste Programmanbieter, Programme ab 2 % Nennungen, nach Geschlecht, 2013 (Angaben in %)

A= - - - e e L'Madchen  BJungen oo . 55

ProSieben RTL RTL2 RTL Nitro  SAT.1 VIVA VOX DMAX NICK ARD Super RTL ZDF

Basis: n=1.200, 12-19 Jahre. Quelle: JIM-Studie 2013, mpfs, S. 22.
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Welche Programmsparten werden in unterschiedlichen
Altersgruppen bevorzugt?

Spartennutzung, nach Zielgruppen, 2012 (Angaben in %)

I I I I I I
3 i
Fiction 37
36
22
Information
27
'22
Unterhaltung 20
18 3-13 Jahre
0 m14-29 Jahre
Werbung 10 12 m 30-49 Jahre
17
Sport =
6
B
Sonstiges 4
4
0 5 10 15 20 25 30 35 40
Basis: BRD gesamt, Zuschauer ab 3 Jahren, Mo-So, 3:00-3:00 Uhr. Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, pc#tv, TV-Scope (seit 2009),
15 Programme: Das Erste/ARD, ZDF, 7 Dritte Programme, RTL, Sat.1, Fernsehpanel (D+EU), in: Gerhards u. a. 2013, S. 207.

ProSieben, kabel eins, RTL 2, VOX. Seite 19
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Die Lieblingsgenres der Madchen

~Welche Sendung siehst du dir am liebsten an?", ungestiitzt, 3 Nennungen mdglich, 2013, Auswahl
(Angaben in %)

Soaps fiir Altere

Castingshows

Sitcoms fiir Altere

m13-16 Jahre

W17-19 Jahre
Reality Shows/

Doku Soaps 22

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Basis: n=707 Madchen, 6 bis 19 Jahre. Quelle: iconkids & youth international research:
Trend Tracking Kids 2013, S. 23.

Seite 20
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Die Lieblingsgenres der Jungen

~Welche Sendung siehst du dir am liebsten an?", ungestiitzt, 3 Nennungen mdglich, 2013, Auswahl
(Angaben in %)

Sitcoms fiir Altere

Cartoons fiir Altere

Krimi

m13-16 Jahre
Sport und Auto

21 ®17-19 Jahre
(1] 10 20 30 40 50 60
Basis: n=751 6- bis 19-jédhrige Jungen. Quelle: iconkids & youth international research:

Trend Tracking Kids 2013, S. 22.
Seite 21
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Welche Sendungen sehen Madchen am liebsten im TV?

2013, Auswahl (Angaben in %)

34

GZSz

013 bis 16 Jahre

DSDS
_
®17 bis 19 Jahre

25
Germany's Next
Topmodel
30

30 40

o
[y
o
N
o

Basis: n=707 Madchen, 6-19 Jahre. Quelle: iconkids & youth international research:
Trend Tracking Kids 2013, S. 19.

Seite 22
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Welche Sendungen sehen Jungen am liebsten im TV?

2013, Auswahl (Angaben in %)

40
Die Simpsons

Two and a half men

@13 bis 16 Jahre

The Big Bang Theory ® 17 bis 19 Jahre

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

Basis: n=751 Jungen, 6-19 Jahre. Quelle: iconkids & youth international research:
Trend Tracking Kids 2013, S. 18.

Seite 23

© Internationales Zentralinstitut fir das Jugend- und Bildungsfernsehen (1ZI)



www.jugendfernsehen.de

Grunddaten Jugend und Medien 2013/2014

Jugendliche und Scripted Reality

Nach Alter und Schulform, Nutzung mind. ab und zu (Angaben in %)

1 ! ! ! !
50
12-13 Jahre 48
34
. OFamilien im
46 Brennpunkt
: : : 32
- ; ; ; mVerdachtsfille
33
16-17 Jahre 33
37
1 B Berlin - Tag & Nacht
25
18-19 Jahre 23
36
' ' ' 62
Hauptschule 61
: : : : : 55
' ' ' ' 49
Realschule 48
43 i
0 10 20 30 40 50 60 70
Basis: n=1.183, 12-19 Jahre. Quelle: JIM-Studie 2012, S. 27 und 28.

Seite 24
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Medien-Idole der Madchen 2013

~Wen findest du zurzeit richtig gut?™, ungestiitzt, 3 Nennungen méglich, Auswahl (Angaben in %)

Heidi Klum
20

Rihanna

m13-16 Jahre
m17-19 Jahre

Dieter Bohlen

Bill Kaulitz

0 5 10 15 20 25

Basis: n=707 Madchen, 6-19 Jahre. Quelle: iconkids & youth international research:
Trend Tracking Kids 2013, S. 50.
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Medien-Idole der Jungen 2013

~Wen findest du zurzeit richtig gut?", ungestiitzt, 3 Nennungen moglich, Auswahl (Angaben in %)

Stefan Raab
15

Sebastian Vettel

m13-16 Jahre
m17-19 Jahre

11
Bastian
Schweinsteiger
0 2 4 6 8 10 12 14 16
Basis: n=751 Jungen, 6-19 Jahre. Quelle: iconkids & youth international research:

Trend Tracking Kids 2013, S. 49.
Seite 26
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Parallelnutzung Fernsehen/Internet im Zeitverlauf

Zumindest gelegentliche Parallelinutzung des Internets wahrend TV-Nutzung, 2010-2013
(Angaben in %, Auswahl)

] 2010 2011 = 2012 -2013\

50
25 -
0 n T
Gesamt 14-29 Jahre
Basis: n=1.503, 14-64 Jahre. Quelle: TNS Convergence Monitor 2013, S. 3.
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Computer, Internet und
Web 2.0
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Computerbesitz Jugendlicher

Angaben in %

= Laptop = Computer E Computer/Laptop netto

18-19 Jahre

16-17 Jahre

14-15 Jahre

12-13 Jahre

Jungen

Mddchen

Gesamt

100

Basis: n=1.200, 12-19 Jahre. Quelle: JIM-Studie 2013, mpfs, S. 27.
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Computer-, Konsolen- und Onlinespiele: Nutzungsfrequenz 2013

Angaben in %

Otaglich/mehrmals pro Woche @einmal/Woche - einmal/14 Tage Oeinmal/Monat - seltener @nie

1 1 1
1
- 1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

Madchen 19

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
-1 1
1

W
W

14-15 Jahre 48

T
i
i
i
i
i
i
i
i
e i
i
]
J i
i
1
i
i
i

i i
i
1

18-19 Jahre 38
i
0 25 50 75 100
Basis: n=1.200, 12-19 Jahre. Quelle: JIM-Studie 2013, mpfs, S. 45
Seite 30
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Games-Serien: Beliebte Computerspiele der Jungen

Top 10 aus 41 Spielen, max. 10 Nennungen moglich, 2013, Auswahl (Angaben in %)

New Super Mario Bros __ 29
FuBball Manager __ 21
Gran Turismo __ 20
Mario Sports Mix _* 20
(I) 1I0 2I0 30 40 50 60 70 80
Basis: n=1.264, 12-19 Jahre. Quelle: BRAVO Trendmonitor 2013. Bauer Media Group, S. 27.
Seite 31
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Grunddaten Jugend und Medien 2013/2014
Games-Serien: Beliebte Computerspielspiele der Madchen

Top 10 aus 41 Spielen, max. 10 Nennungen moglich, 2013, Auswahl (Angaben in %)

Just Dance

Sims 55
Animal Crossing/Wii 28
Sports Resort F
0 10 20 30 40 50 60
Quelle: BRAVO Trendmonitor 2013. Bauer Media Group, S. 27.
Basis: n=1.264, 12-19 Jahre. Seite 32
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Die Internetnutzung Jugendlicher im Zeitverlauf

Taglich/mehrmals pro Woche, 2001-2013, Auswahl (Angaben in %)

100
91 20 20
89 89 89
78
80
76

70
. 6 /
60 -
= Mddchen
50 1

/ Jungen
44

40

37

30

20

10

o T T T T T T 1
2001 2003 2005 2007 2009 2011 2013
Basis: alle Befragten, 12-19 Jahre. gtuuecllig: grl]g{ss%dllg 22912_22.013’ in: 15 Jahre JIM-
Seite 33
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Verweildauer Onlinenutzung im Zeitverlauf

Vergleich Gesamtbevidlkerung - Jugendliche/junge Erwachsene, nach eigenen Angaben
der Nutzer/innen, 2007-2013, in Minuten/Tag

—o—Gesamt ab 14 Jahren == 14-29 Jahre

450
237
400 l/,/’/i.
350 186
16

300 58

=
250
200 6o

150 136 136 137 133 A_,——"‘
118 120 — - —— —

* 0—

100

50

o T T T T T T
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Basis: bis 2009 deutsche Onlinenutzer/innen ab 14 Jahren (2009: n=1.212, Quelle: ARD/ZDF-Online-Studien 2007-2013,

2008: n=1.186, 2007: n=1.142). in: van Eimeren/Frees 2013, S. 361.

Ab 2010: Deutschsprachige Onlinenutzer/innen ab 14 Jahren (2013: )

n=1.389, 2012: n=1.366, 2011:n=1.319, 2010: n=1.252). Seite 34
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Aktivitaten im Internet -
Vergleich Gesamtbevolkerung mit 14- bis 29-Jahrigen

Mindestens einmal woéchentliche Nutzung, 2013, Auswahl (Angaben in %)

Suchmaschinen nutzen _% %0
E-Mails empfangen und versenden 1} 7890
Zielgerichtet bestimmte Angebote suchen I —— 72 80
Einfach so im Internet surfen _L‘ 57
Onlinecommunitys nutzen 39 76
Apps auf Mobilgeraten nutzen, um ins Internet _ 3:5
zu gehen : : 60
. ' 34
Homebanking —33
; I
Videoportale nutzen 32 65
I 26
Chatten 159 m Gesamtbevélkerung
i 5 [114-29 Jahre
Herunterladen von Dateien —L\BS
| H
o 20 40 60 80 100
Basis: n=1.389, deutschsprachige Onlinenutzer/innen ab 14 Jahren. Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudie 2013, in:

van Eimeren/Frees 2013, S. 363.
Seite 35
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Welche Websites besuchen Jungs am liebsten?

2013, Auswahl (Angaben in %)

46
facebook
70
39
. 41 m17-19 Jahre

J 21
Kicker

schiilervz 15

o

10 20 30 40 50 60 70 80

Basis: n=636 Jungen, Internetnutzer, 6-19 Jahre. Quelle: iconkids & youth international research:
Trend Tracking Kids 2013, S. 129.

Seite 36
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Welche Websites besuchen Madchen am liebsten?

2013, Auswahl (Angaben in %)

facebook
1 C013-16 Jahre
YouTube
31
schiilervz 22
Zalando
0 10 20 30 40 50 60 70 80
Basis: n=584 Madchen, Internetnutzerinnen, 6-19 Jahre. Quelle: iconkids & youth international research:

Trend Tracking Kids 2013, S. 130.
Seite 37
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Genutzte Onlineinhalte

Vergleich Gesamtbevidlkerung mit Jugendlichen (14-19 Jahre), haufige/gelegentliche Nutzung, 2013, Auswabhl
(Angaben in %)

Unterhaltung, Comedy, Buntes, Boulevard und _ 20

Promis ‘ 48

43
it 0 Brut/nusicuns, N
46

aktuelle Serviceinfos (Wetter, Verkehr)

4}
4]

aktuelle Nachrichten

1
a1 m Gesamtbevodlkerung
Freizeitinfos/Veranstaltungstipps 2o ~14-19 Jahre
(] 20 40 60 80 100
Basis: n=1.389 , deutschsprachige Onlinenutzer/innen ab 14 Jahren. Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudie 2013, in:

Media Perspektiven 7-8/2013, S. 404.
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Beteiligung an privaten sozialen Netzwerken

Vergleich Gesamtbevodlkerung und Jugendliche/junge Erwachsene (14-29 Jahre), mind. einmal pro Woche,
2007 und 2012 (Angaben in %)

80

70 B Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren
m14-29 Jahre

60

50

40

30

20

10

o -
2007 2012

Basis: Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren. Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudien 2007 und 2012, In: Mende u. a. 2013,
S. 44
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Web 2.0-Nutzung —
Vergleich Jugendliche mit Gesamtbevolkerung

Mind. gelegentlich genutzt, 2013 (Angaben in %)

Twitter _ Z

B Gesamtbevidlkerung
Weblogs —16
18 014 bis 19 Jahre

berufliche Netzwerke u. Communitys E 10
. 27
Fotosammlungen, Communitys ba

private Netzwerke u. Communitys TR 4o

| 22

| 87
i s
Videoportale (z. B. YouTube) | 91
Wikipedia T 7 o
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Basis: n=1.389 , deutschsprachige Onlinenutzer/innen ab 14 Jahren. Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudie 2013, in:
Media Perspektiven 7-8/2013, S. 402.
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Welche personlichen Daten hinterlegen Jugendliche im Internet?

Vergleich 2011-2013, Auswahl (Angaben in %)

Informationen liber Hobbies und andere

Tatigkeiten 73

73

Eigene Fotos/Filme

2013 (n=1.170)
Eigene E-Mail-Adresse 50 92012 (n=1.182)
®2011 (n=1.188)
Fotos/Filme von Freunden/Familie
(] 10 20 30 40 50 60 70 80
Basis: Internet-Nutzer/innen, JIM 2013-2011. Quelle: JIM-Studie 2013, mpfs, S. 42.
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Fur wen sind hinterlegte personliche Daten einsehbar?

Angaben in %

Eigene Fotos/Filme

Informationen iiber Hobbies und andere
Tatigkeiten

Eigene E-Mail-Adresse

Fotos/Filme von Freunden/Familie

Eigene Instant Messenger Nr. 4 ® bestimmte Freunde
in der Community
Eigene Blogs/Internet- 12 @ alle Freunde in der
Tagebiicher/Twitter 1 Community
2 ®alle im Internet
Eigene Telefon-/Handynr. 2
(1] 10 20 30 40 50 60
Basis: n=1.170, Internet-Nutzer/innen. Quelle: JIM-Studie 2013, mpfs, S. 43
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Abruf von Audiodateien im Internet

Vergleich Gesamtbevilkerung und 14-19-J3hrige, mind. einmal wochentlich genutzt, 2013, Auswahl (Angaben in %)

Audio (netto) gesamt
Musikdateien
andere Audiodateien

Radioprogramme live im Internet

Streamingdienste

Audiopodcast 2 "
8 B Gesamtbevolkerung

m14-19 Jahre

. 2
Musikportale 3
0 10 20 30 40 50 60 70 80
Basis: n=1.389 , deutschsprachige Onlinenutzer/innen ab 14 Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudie 2013.
Jahren. In: Media Perspektiven 7-8/2013, S. 405.
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Mobbing im Internet und uber Handy

~Gibt es jemanden in Deinem Bekanntenkreis, der schon mal im Internet oder iibers Handy
fertig gemacht wurde?", 2013 (Angaben in %)

Hauptschule

Realschule

Gymnasium

Mdaddchen

Jungen

Gesamt

V] 10 20 30 40 50

Basis: n=1.170, 12-19 Jahre, Internetnutzer/innen. Quelle: JIM-Studie 2013, mpfs, S. 44.
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Handy und mobile Medien
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Anteil jugendlicher Smartphone-BesitzerInnen

Nach Alter und Geschlecht, Vergleich 2012 und 2013 (Angaben in %)

2012 (n=1.201) ®2013 (n=1.200)

100

920

78 80 |

73

64

49

28

Gesamt Mddchen Jungen 12-13 Jahre 14-15Jahre 16-17 Jahre 18-19 Jahre

Basis: JIM 2012-2013, alle Befragten, 12-19 Jahre. Quelle: JIM-Studie 2013, mpfs, S. 51.
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Ausstattung des Handys: Internetzugang und Flatrate

Ausstattung des eigenen Handys, nach Alter und Geschlecht, 2013
(Angaben in %)

I Internetfahiges Handy O Internetflatrate fiirs Handy

100

20

80

70

60

50

40

30

20

10

Gesamt Mddchen Jungen 12-13 Jahre 14-15Jahre 16-17 Jahre 18-19 Jahre

Basis: n=1.157, Besitzer/innen Handy/Smartphone. Quelle: JIM-Studie 2013, mpfs, S. 52.
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Mobile Internetnutzung 2009-2013

Vergleich Gesamtbevélkerung (14+) und 14- bis 19-Jdhrige , 2009-2013 (Angaben in %)

80

[ Gesamtbevodlkerung 14+ ©14-19 Jahre

2009 2010 2011 2012 2013
Basis: Deutsche Onlinenutzer/innen ab 14 Jahren (2009: n=1.212). Ab 2010: Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudien 2009-2013, in:
deutschsprachige Onlinenutzer/innen (2010: n=1.252; 2011: n=1.319; 2012: van Eimeren 2013, S. 389.
n=1.366; 2013: n=1.389). Seite 48
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Uber welches Medium wird ins Internet gegangen?

Vergleich Gesamtbevélkerung und 14- bis 19-Jdhrige, 2013, Auswahl (Angaben in %)

Computer bzw. 96

PC/Laptop 99
Smartphone
Spielekonsole
MP3-Player

E Gesamtbevolkerung ab
14 Jahren
16 B14-19 Jahre
Tablet-PC
18
] 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Basis: n=1.389, deutschsprachige Onlinenutzer/innen ab 14 Jahren. Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudie 2013, in:

Media Perspektiven 7-8/2013, S. 405.
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Die wichtigsten Apps auf dem Smartphone

Bis zu drei Nennungen, Nennungen ab 5%, nach Geschlecht, 2013 (Angaben in %)

’ O Madchen HJungen ‘

Instant-Messenger, z. B. WhatsApp ' ' ' ' ' ' ' ' 83
80

Communities, z. B. Facebook 61
60

Spiele-Apps 18
21

Videoportale, z. B. YouTube 9
; 19

Foto-Apps/Bildbearbeitung 20

Musik-Apps/-Player EI
6
Verkehr/Navigation FI 6

o 10 20 30 40 50 60 70 80 20

Basis: n=896, Besitzer/innen von Apps. Quelle: JIM-Studie 2013, mpfs, S. 54.
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Wie viele Jugendliche haben Erfahrungen mit brutalen
Videos und Pornofilmen auf dem Handy gemacht?

Nach Geschlecht und Schulart, 2013 (Angaben in %)

O1Ist bekannt B Haben Freunde/Bekannte bekommen O Habe ich selbst bekommen

5

Gesamt

Mddchen

Jungen

Hauptschule

Realschule

et E LR CEEEEEEEREREEEEEEEE PRt F

Gymnasium

70
Basis: n=1.157, 12-19 Jahre, Besitzer/innen Handy/Smartphone. Quelle: JIM-Studie 2013, mpfs, S. 56.
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Mobiles Lernen mit Apps: Der E-Learning-Trend

~Welche E-Learning-Trends werden in den kommenden 3 Jahren groBte Bedeutung haben?"
Expertenbefragung, Mehrfachnennung moglich (Angaben in %)

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

Mobile Learning iiber Apps Social Learning in sozialen Micro Learning
Medien

Basis: n=64. Quelle: MMB Learning Delphi 2012, S. 6.
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